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GUIA
DOCENTE

ENSENANZAS ARTI'STINCAS
SUPERIORES DE DISENO DE MODA

ASIGNATURA

Marketing de la
Moda

DEPARTAMENTO

ESPECIALIDAD

Ensefianzas Artisticas Superiores
de Disefio

Disefio de Moda

CURSO

40

REQUISITOS PREVIOS
PARA CURSAR LA ASIGNATURA

SIN REQUISITOS PREVIOS

TIPO | Asignatura teorico- CARACTER | Obligatoria Especialidad
practica
DURACION | Semestral HORAS | 2 horas CREDITOS | 3ETCS
SEMANALES ECTS
HORAS [ 75 horas HORAS | 34 horas HORASDE | 41 horas
TOTALES PRESENCIALES TR,ABAJO
AUTONOMO

[Un crédito ECTS equivale a 25 horas de trabajo del estudiante (Real Decreto 1125/2003, de 5 de septiembre)]

1. INTRODUCCION

La presente guia docente se sujeta a la siguiente normativa:

e Decreto 54/2022, de 12 de abril, por el que se establece la ordenacion de las ensefianzas
artisticas superiores, ensefianzas artisticas de master y estudios de doctorado propios de las

ensefianzas artisticas en la Comunidad Auténoma de Andalucia.

e Decreto 111/2014, de 8 de julio por el que se establecen las ensefianzas artisticas

superiores de disefio en Andalucia.

e Orden de 19 de octubre de 2020, por la que se establece la ordenacién de la evaluacion del
proceso de aprendizaje del alumnado de las ensefianzas artisticas superiores y se regula el

sistema de reconocimiento y transferencia de créditos de estas ensefianzas



https://www.juntadeandalucia.es/boja/2022/74/38
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2014/150/1
https://www.juntadeandalucia.es/boja/2020/212/21
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e Decreto 91/2023, de 18 de abril, por el que se crean las Escuelas de Arte y Superiores de
Disefio dependientes de la Consejeria competente en materia de educacion en la Comunidad
Autonoma de Andalucia y se aprueba el Reglamento Organico de las mismas.

e Ley 1/2024, de 7 de junio, por la que se regulan las ensefianzas artisticas superiores y se
establece la organizacion y equivalencias de las ensefianzas artisticas profesionales.

El horario de imparticion de la asignatura correspondiente al curso actual podra consultarse
en la web del centro.

1.2. Descripcion y contextualizacion de la asignatura en el marco de la titulacion

La asignatura de Marketing de la Moda es una asignatura semestral (ler semestre) del 4° curso de las
EASD de Moda, que computa 3 créditos ECTS (European Credit Transfer System/Sistema Europeo de
Transferencia de Créditos) y tiene una carga horaria total de 75 horas, desarrolladas en un horario
semanal de 2 horas lectivas.

Incluida dentro de la materia de Gestién del Disefio de Moda, la asignatura aporta al alumno los
conocimientos sobre marketing necesarios para tomar decisiones estratégicas de modo que sus
productos o disefios de moda se diferencien y posicionen de forma adecuada en el mercado actual en
un entorno tan competitivo como es el de este sector.

A través de ella, el alumnado profundizaré en el conocimiento del cliente, teniendo en cuenta factores
externos e internos del entorno y cdmo éste afecta a una marca de moda. Estudiara el estado del
mercado y la segmentacion del mismo, ademas de conocer a su competencia y saber adaptarse al
comportamiento del consumidor y su influencia en el proceso de decision de compra. Conocera los
medios de comunicacion a los cudles recurrir para saber dirigirse a su consumidor/cliente objetivo
(target) y utilizara los soportes necesarios para una promocion clara y efectiva de sus productos: la
publicidad, las redes sociales, el sitio web de moda, Internet y los nuevos canales de venta, ademas
de la puesta en valor del merchandising.

1.3. Contenidos generales de la asignatura

Estudio de mercado. Produccién, publicidad y consumo. Mercado y Target. Seleccion de
colaboradores, estudio de costes. Gestion de calendarios de entregas, pagos y cobros. Distribucion:
canales, puntos de venta propios y promocion. Difusién del producto moda: ferias especializadas,
marketing y comunicacion. Textil, moda y complementos. Pasarelas nacionales e internacionales.
Métodos organizativos y de produccion del estilismo: El showroom. Control de satisfaccion del cliente,
atencién y servicio. Conceptboart. Brief. Imagen corporativa y merchandising. Métodos de investigacién
y experimentacion propios de la materia.

2. COMPETENCIAS Y CRITERIOS DE EVALUACION
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COMPETENCIAS TRANSVERSALES DEL TiTULO
SUPERIOR DE DISENO

CRITERIOS DE EVALUACION TRANSVERSALES

CT1 Organizar y planificar el trabajo de forma eficiente y
motivadora.

CET1 Demostrar capacidad para organizar y planificar el
trabajo de forma eficiente y motivadora.

CT2 Recoger informacién significativa, analizarla,
sintetizarla y gestionarla adecuadamente.

CET2 Demostrar capacidad para recoger, analizar y
sintetizar informacién significativa y gestionarla
adecuadamente.

CT3 Solucionar problemas y tomar decisiones que
respondan a los objetivos del trabajo que se realiza.

CET3 Demostrar capacidad para solucionando problemas y
tomando decisiones que respondan a los objetivos del
trabajo que se realiza.

CT4 Utilizar eficientemente las tecnologias de la
informacién y la comunicacién.

CET4 Demostrar el uso eficiente de las tecnologias de la
informacién y la comunicacién.

CT6 Realizar autocritica hacia el propio desempefio
profesional e interpersonal.

CET6 Demostrar capacidad para la autocritica hacia el
propio desempefio profesional e interpersonal.

CT10 Liderar y gestionar grupos de trabajo.

CET10 Demostrar capacidad para liderar y gestionar grupos
de trabajo.

COMPETENCIAS GENERALES DEL TITULO
SUPERIOR DE DISENO

CRITERIOS DE EVALUACION GENERALES

CG2 Dominar los lenguajes y los recursos expresivos de
la representacion y la comunicacion.

CEG2 Demostrar dominio de los lenguajes y recursos
expresivos de la representacion y la comunicacion.

CG5 Actuar como mediadores entre la tecnologia y el arte,
las ideas y los fines, la cultura y el comercio.

CEG5 Demostrar capacidad para actuar como mediadores
entre la tecnologia y el arte, las ideas y los fines, la cultura 'y
el comercio.

CG6 Promover el conocimiento de los aspectos historicos,
éticos, sociales y culturales del disefio.

CEG6 Demostrar capacidad para promover el conocimiento
de los aspectos historicos, éticos, sociales y culturales del
disefio.

CG7 Organizar, dirigir y/o coordinar equipos de trabajo y
saber adaptarse a equipos multidisciplinares.

CEG7 Demostrar capacidad para organizar, dirigir y/o
coordinar equipos de trabajo y saber adaptarse a equipos
multidisciplinares.

CG11 Comunicar ideas y proyectos a la clientela,
argumentar razonadamente, saber evaluar las propuestas
y canalizar el dialogo.

CEG11 Demostrar capacidad de comunicar ideas y
proyectos a la clientela, argumentar razonadamente, saber
evaluar las propuestas y canalizar el didlogo.

CG13 Conocer el contexto econdémico, social y cultural en
que tiene lugar el disefio.

CEG13 Demostrar capacidad para conocer el contexto
econdmico, social y cultural en que tiene lugar el disefio.

CG14 Valorar la dimensién del disefio como factor de
igualdad y de inclusion social, y como transmisor de
valores culturales.

CEG14 Demostrar capacidad para valorar la dimension del
disefio como factor de igualdad y de inclusién social, y como
transmisor de valores culturales.

CG20 Comprender el comportamiento de los elementos
que intervienen en el proceso comunicativo, dominar los
recursos tecnoldgicos de la comunicacion y valorar su
influencia en los procesos y productos del disefio.

CEG20 Demostrar capacidad para comprender el
comportamiento de los elementos que intervienen en el
proceso comunicativo, para dominar los recursos
tecnolégicos de la comunicacion y para valorar su influencia
en los procesos y productos del disefio.

CG22 Analizar, evaluar y verificar la viabilidad productiva
de los proyectos, desde criterios de innovacion formal,
gestion empresarial y demandas de mercado.

CEG22 Demostrar capacidad para analizar, evaluar y
verificar la viabilidad productiva de los proyectos, desde
criterios de innovacion formal, gestion empresarial y
demandas de mercado.

COMPETENCIAS ESE’ECiFICAS DEL TiTULO
SUPERIOR DE DISENO EN LA ESPECIALIDAD DE
DISENO DE MODA

CRITERIOS DE EVALUAQION ESPECIFICOS DE LA
ESPECIALIDAD DE DISENO DE MODA

CE9 Analizar los estudios de mercado y su incidencia en
el desarrollo de nuevos productos y colecciones.

CEE9 Demostrar capacidad para analizar los estudios de
mercado y su incidencia en el desarrollo de nuevos
productos y colecciones.
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CE10 Conocer los recursos tecnolégicos de la
comunicacion y sus aplicaciones al disefio de moda e
indumentaria.

CEE10 Demostrar conocimiento de los recursos
tecnoldgicos de la comunicacion y sus aplicaciones al disefio
de moda e indumentaria.

CE12 Conocer el marco econémico y organizativo en el
que se desarrolla la actividad empresarial.

CEE12 Demostrar conocimiento del marco econémico y
organizativo en el que se desarrolla la actividad empresarial

CE14 Comprender el marco legal y reglamentario que
regula la actividad profesional, la seguridad y salud laboral

CEE14 comprender el marco legal y reglamentario que
regula la actividad profesional, la seguridad y salud laboral y

y la propiedad intelectual e industrial.

la propiedad intelectual e industrial.

3. ORGANIZACION DE CONTENIDOS Y ACTIVIDADES

A NUMERO DE
BLOQUE TEMATICO UNIDAD CONTENIDOS SESIONES/
HORAS

Ul_Elementos [-Elementos fundamentales del marketing.

Fundamentales |-Las variables del marketing

del marketing. -Tendencias del marketing.

-El marketing de moda. Definicién y alcance.

U2_Marketing de [-El marketing de moda y el consumidor.

moda. -Funciones del marketing de moda.
Fundamentos del -Estructura del mercado de la moda.
Marketing U3_Organizacion 8/16h

y relacion del -Participantes en el mercado de la moda

entorno de la -El Disefio y los Disefiadores de Moda

empresa de -El entorno del marketing de moda. Macro y microeconémico.

moda.

U4 _Entorno del [-El consumidor y su comportamiento.

consumidor -Tendencias de consumo.

U5 _ldentificacion

y marca -Proceso comercial

corporativa -Marca corporativa e imagen de marca
Marketing estratégico y
operativo. U6_Marketing -Analisis del mercado: DAFO, mision, vision y valores. 4/ 8h

Estratégico y -Objetivos del marketing

operativo -Estrategias de marketing

-Tipos de promocion y publicidad.

U7_Marketing- [-Soportes y medios publicitarios.
Marketing promocional, |mix: promocién. |-Venta, ShowRooms, ferias y escaparates de la moda.
comunicacién y -Gestion de calendarios. 5/ 10h
publicidad.

Metodolagia para a aqu|S|C|on de Instrumentos de evaluacién (marcar X)
competencias
Horas dedicadas COMPE-
Estrategi'as. por el alumno TENCIAS Pruebas Pruebas Trabajos Actividades Pgrtici_pacit?n otras |Total
metodolégicas Trabajo Trabajo parciales finales de aula e implicacion
presencial | auténomo Total
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CG;13,14
CT; 2
CE; 9,10,12, X X
14
Clases teéricas 20
CG;2,7,22
CT; 1,10 X X X
Clases précticas 14
Estudio y lecturas 10 CG;20 X
CG;5,6,11
CT; 3,4,6 X
Trabajos 29
Trabajo en grupo
Actividades
complementarias 2 CE:12 X
Actividades Las actividades extraescolares no son evaluables
extraescolares
TOTAL HORAS
34 41 75

4. PRINCIPIOS METODOLOGICOS

El caracter tedrico-practico de la asignatura hace necesario el uso de una metodologia
participativa, donde el alumno forma parte activa de su proceso de aprendizaje mediante su
interaccion con el profesor y sus compafieros; asi como con el trabajo personal realizado en
el aula y fuera de ella.

La forma de impartir las clases estara basada en la exposicién por parte del/la profesor/a de
los contenidos tedricos, de manera participativa e interactiva con el alumnado, que combinara
explicaciones conceptuales basadas en la guia docente de la asignatura con la realizacion de
ejercicios practicos. Se basard, pues, en una participacion activa y necesaria de los
estudiantes en las clases impartidas por el/la profesor/a, buscando un aprendizaje auto-
regulado por el propio alumnado, para potenciar su compromiso personal con el estudio a lo
largo del curso, realizando conjuntamente continuos repasos/resumen de los contenidos
vistos con anterioridad, planificando estos contenidos segun su grado de utilidad, interés y
dificultad.

El aprendizaje basado en proyectos, invitando al alumnado a aprender un trabajo profesional
con la puesta en practica del mismo, ayudara a comprender mejor la dinamica y fases de éste
con la realizacion de un supuesto proyecto profesional real mediante la elaboracion de un
plan de marketing para una empresa de moda.

Es una metodologia activa que parte del nivel de desarrollo del alumnado asegurando la
construccion de aprendizajes significativos.
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5. ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS Y
EXTRAESCOLARES

Desde esta asignatura se pretende participar en el Programa Emprendimiento educativo con el que se
estimula en el alumnado la adquisicién y desarrollo de competencias emprendedoras desde todas las
dimensiones y areas pedagdgicas. En concreto, este programa contempla los siguientes objetivos:

Desarrollar en el alumnado una actitud proactiva, creativa e innovadora ante los retos del
entorno.

Fomentar la autonomia, la toma de decisiones y la capacidad de asumir responsabilidades en
proyectos colectivos.

Impulsar la cultura emprendedora vinculada a la sostenibilidad, la cooperacién y la
transformacion social.

Potenciar competencias profesionales como la iniciativa, el trabajo en equipo, la comunicacion
y la resolucién de problemas.

Promover la creacién de proyectos educativos que fortalezcan el vinculo entre escuela,
comunidad y entorno productivo.

Como actividad complementaria se trabajara en el Kit de emprendimiento (talleres o charlas a
impartir en las aulas por parte del personal técnico).

Ademas. se fomentara la;

Asistencia y participacion en los actos culturales programados por el centro.
Asistencia y participacién en seminarios.
Participacion en proyectos interdisciplinares.

6. EVALUACION

6.1. Proceso de evaluacion

a. Descripcién general del proceso de evaluacién.

Asignatura de primer semestre

Se realizaran:

Dos convocatorias ordinarias de pruebas de evaluacién en los meses de enero y
septiembre.

Primera convocatoria extraordinaria durante el mes de noviembre. (el alumnado lo tiene
que solicitar cuando se matricule en septiembre)

Segunda convocatoria extraordinaria en caso de no aprobar la primera convocatoria.
(Solicitar hasta Diciembre)
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El centro hara publicas las fechas de realizacién de la convocatoria extraordinaria, que
debera ser expresamente solicitada por el alumnado en la Secretaria del centro y aprobada
mediante resolucion de la Direccion. Unicamente podran participar en la convocatoria
extraordinaria del alumnado que, estando matriculado en la asignatura durante el curso
actual, también lo hubiera estado anteriormente.

Serda responsabilidad del alumno/a ponerse en contacto con el/la profesor/a para cerciorarse
y asesorarse sobre el contenido de los ejercicios practicos, actividades y proyectos de
investigacion que debera entregar en dichas convocatorias.

Para las sucesivas convocatorias de recuperacion de la asignatura (septiembre vy
convocatoria extraordinaria) se pondra a disposicion del alumnado un plan de recuperacion,
en el que constaran las actividades para consolidar las competencias que debe adquirir para
superar la asignatura en la convocatoria correspondiente, asi como los instrumentos y
criterios de evaluacion y calificacion.

Los resultados obtenidos por el alumnado se calificaran en funcién de la escala numérica de
«0» a «10», con expresion de un decimal. Las calificaciones inferiores a «5,0» tendran la
consideraciéon de calificacion negativa, lo cual implicara la no superacién de la asignatura.
Cuando el alumno o alumna no se presente a las pruebas finales estipuladas en cada
convocatoria, se consignara la expresion «NP» (No Presentado), y la convocatoria no
computara para el total de convocatorias utilizadas.

b. Evaluacion inicial

Se realizard una evaluacion inicial para determinar el nivel previo del alumnado

Objetivos. Es un proceso de conocimiento del alumnado para saber su situacién de partida y valorar
los conocimientos previos en relacion con la asignatura.

Temporalizacion. Se realizara al comienzo del semestre y antes del inicio de los bloques tematicos
establecidos.

Instrumentos. Realizacién de un cuestionario inicial

Adaptaciones. Para la consecucion de las competencias, en funcion de los resultados de la
evaluacion inicial, la metodologia aplicable puede sujetarse a adaptaciones.

C. Autoevaluacion y procesos de participacion del alumnado en la evaluacion.

El alumnado participara en el proceso de evaluacion a través de los siguientes instrumentos:

Cuestionario al finalizar la asignatura, sobre el cumplimiento de los objetivos propios y
relacionados con el/la docente.

Puesta en com(n de necesidades, expectativas y desarrollo de la asignatura en el aula, a lo
largo del semestre.
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6.2. Instrumentos de evaluacién

En la evaluacion se incluyen las pruebas escritas, los trabajos practicos y las exposiciones orales. Por
tanto, los instrumentos de evaluacion de la asignatura son:

1- Participacion e implicacion en las exposiciones de contenidos, debates, proyectos y actividades.
Esta participacion se entiende como:

Implicacion relativa a las aportaciones personales, pero también en la escucha activa de las
aportaciones de los/as compafieros/as.
Aportacién con puntualidad de los materiales solicitados para las actividades.
Colaboracion en el proceso de aprendizaje del grupo.
a. Participacion en los actos culturales y actividades del Centro relacionados con la
asignatura.

2- Realizacién de proyectos y actividades:

Actividades realizadas dentro de la clase.
Actividades de trabajo auténomo.

3- Prueba escrita al final del semestre que versara sobre los contenidos del curso.

La presentacién de las actividades se realizara siempre, ademas del formato establecido en la
propuesta, a través de la plataforma ClassRoom, constituida como herramienta de comunicacion.

Cada dia de retraso en la presentacion restara a la calificacion numérica 0,5 puntos. Si han
transcurrido méas de 10 dias, la calificacién numérica maxima para la actividad sera de 5 puntos.

Tanto para las pruebas tedricas como para la realizacién de los trabajos/ejercicios practicos se
observard y calificard la adecuada expresion gramatical, la apropiada redaccion escrita y la
observacion de una correcta sintaxis y ortografia. Las faltas de ortografia y/o redaccién supondran una
disminucién en la calificacién de la actividad de 0,05 puntos, hasta un maximo de 2 puntos.

Si el/la docente considera que con la realizacion de las actividades y proyectos las competencias han
sido alcanzadas por el alumno/a, no se realizara la prueba escrita final. Es necesario para superar la
asignatura entregar todas las actividades y obtener una calificacion igual o superior a 5 en cada una de
ellas, asi como superar la prueba final en caso de ser convocado/a, con una calificacién igual o
superior a 5.

6.3. Criterios de Calificacién
a. Evaluacion del alumnado asistente.

Se considera necesaria una asistencia a clase superior al 80% del horario lectivo para el desarrollo
de un proceso de evaluacion continua y valoracién de los resultados del aprendizaje en relacién con el
nivel de adquisicion y consolidacién de las competencias transversales, generales y especificas.
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Para la superacion de la asignatura el/la alumno/a debera haber entregado y superado todos los
ejercicios practicos, actividades y proyectos, asi como la prueba de evaluacion final con una

calificacion igual o superior a 5.

Los criterios de calificacion del alumnado asistente seran los siguientes:

CONVOCATORIA ORDINARIA PRIMERA

Prueba de evaluacion final
[si procede]

Actividades y proyectos

Participacion

30%

60%

10%

CONVOCATORIA ORDINARIA SEGUNDA

Prueba de evaluacion final
[si procede]

Actividades y proyectos

Participacion

30%

60%

10%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Prueba de evaluacion final
[si procede]

Actividades y proyectos

Participacion

30%

60%

10%

b. Evaluacion del alumnado no asistente.

El alumnado que no cumple con la asistencia a clase superior al 80% del horario lectivo
deber4, para superar la asignatura, haber entregado y superado todos los ejercicios practicos,
actividades y proyectos, asi como la prueba final de evaluaciéon con una calificacion igual o

superior a 5.

Los criterios de calificacion del alumnado no asistente seran los siguientes:

CONVOCATORIA ORDINARIA PRIMERA

Prueba de evaluacion final

Actividades y proyectos

Participacion
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60% 30% 10%

CONVOCATORIA ORDINARIA SEGUNDA

Prueba de evaluacion final Actividades y proyectos Participacion

60% 30% 10%

CONVOCATORIA EXTRAORDINARIA

Prueba de evaluacion final Actividades y proyectos Participacion

60% 30% 10%

7. RECURSOS Y MATERIALES DIDACTICOS

7.1. Recursos de aula y materiales.

Recursos de aula.
Los recursos disponibles en el aula para la imparticion de esta asignatura son:

e Ordenador de sobremesa con conexion a Internet y programas del paquete Office.
e Proyector.

e Pizarra.

b. Materiales.

Los materiales adicionales para el desarrollo en el aula de esta asignatura seran aportados por
el/la profesor/a:

e Presentaciones
e Material gréafico
e Revistas especializadas.

e Portales/Blogs

7.2. Recursos necesarios para el alumnado

Por su parte, el alumnado deber& contar con:
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e Un ordenador con conexion a internet.

e Programas de Paquete Office y Adobe.

7.3. Instrumentos de autoformacion

En el aula virtual de la asignatura habilitado en Google ClassRoom, el alumnado encontrara
todo el material relativo a la misma:

e Bibliografia y recursos.
e Propuesta y guiones de actividades
e Enlaces a sitios web.

e Material audiovisual.

8. ALUMNADO CON NECESIDADES EDUCATIVAS
ESPECIALES

Las medidas para la atencion a la diversidad en las Ensefianzas Artisticas Superiores de
Disefio, si bien no caben adaptaciones curriculares significativas, serdn tomadas desde la
flexibilidad de la programacién de aula, y, si es necesario, consultando con la coordinacion de
las Ensefianzas y Jefatura de Estudios. Las adaptaciones de las guias docentes para
casuisticas concretas seran planteadas en las reuniones docentes y solventadas/adaptadas a
las necesidades especificas detectadas.

Para detectar las necesidades educativas especiales del alumnado se parte de la evaluacion
inicial. Si se detecta alglin caso concreto se emplearan metodologias compatibles con la
asignatura como la adaptacién de las actividades, flexibilizacion en los plazos de entrega,
aportacion de materiales que ayuden al refuerzo de los contenidos y de las préacticas,
asistencia personalizada, etc.

9. SISTEMA DE PARTICIPACION DEL ALUMNADO EN LA
EVALUACION DE LA ASIGNATURA.

Se atendera a lo dispuesto en el Plan de Calidad en relacion a las medidas que se
establezcan para la evaluacion de la asignatura: encuestas, rabrica, etc.
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